02 NADACE - DESKOVA HRA
PRO SENIORY



ZADANI A METODOLOGIE



POZADI VYZKUMU:

Nadace 02 podporuje projekty spojené s digitalni a internetovou gramotnosti. Dllezitym tématem jsou v
soucasné dobé tzv. Fake news neboli “podvriené zpravy”, které umysiné Sifi dezinformace za ucelem ovlivnit a
zmanipulovat prijemce. Diky internetu se tzv. Fake news Sifi stale vice.

Ohrozenou skupinou tzv. Fake news jsou mimo jiné starsi lidé, na které se chce Nadace O2 také zamérit.

V soucasné dobé Nadace 02 planuje pfipravit deskovou hru, kterd by zabavnou formou vzdélavala starsi lidi
pravé o tématu ,,podvrzenych zprav“ na internetu.

Vyzkum by mél Nadaci O2 pomodci ziskat informace o cilové skupiné (dale CS) pravé ve vztahu k deskovym hram
a pripadné i k Fake news.

ZAKLADNI CILE VYZKUMU:

Zjistit zvyklosti CS v oblasti hrani her/deskovych her

Zjistit zajem o hrani deskové hry na téma Fake news/vzdélavaci

Zjistit zajem o hrani deskovych her ve verejnych prostorach/klubech

Zjistit zvyklosti CS ve spolecenskych aktivitach, resp. v navstévovani/c¢lenstvi v klubech, spolcich, knihovnach
apod.

Identifikovat informacni kanaly, kterymi oslovit CS

Zjistit povédomi o Fake news

Zjistit miru ohrozeni (subjektivni vnimani) CS

CiLOVA SKUPINA:

Reprezentativni vzorek online populace CR ve véku 55-75 let

METODOLOGIE:

Kvantitativni online vyzkum na panelu respondent( spoleénosti Data Collect s.r.o. (CAWI)
Celkem bylo realizovano 300 rozhovoru

Primérna délka dotazniku byla cca 13 minut

Sbér dat probéhl v terminu 24.5.-28.5.




HLAVNI ZJISTENI



SHRNUTI HLAVNICH ZJISTENI

POVEDOMI A VNIMANI ,FAKE NEWS“:

Témér 2/3 respondentll se béZné nebo obcas setkavaji s fake news. Vyznamné Casto se s nimi setkavaji muzi nez
Zeny, které zase Castéji s fake news nikdy nesetkaly.
8% zen dokonce dosud o fake news nikdy neslysely.

Pomérné velkd skupina respondentl si o sobé mysli, Ze dokdZzou rozpoznat, které informace na internetu jsou
dlvéryhodné a které jsou podvodné (28%)

Témér polovina respondent( se neciti byt viibec ohrozena fake news (47%)

Tretina respondentu vyjadfila sv(j zajem vzdéldvat se v oblasti fake news (32%)

ZAJEM O HRANI DESKOVE HRY NA TEMA , FAKE NEWS“:

38% dotazanych vyjadrtilo sviij zajem o takovou aktivitu, 62% by se pravdépodobné nezucastnili
e Vyznamné vyssi zdjem deklaruji ¢lenové klubl senior( a ti, kdo chodivaji na akce knihoven

Bariéry spole¢ného hrani deskovych her na téma ,fake news”:
e Nedovedu si takovou hru predstavit (46%)
e  Myslim, Ze by mé takova hra nebavila (44%)

Preferovany informacni kanal (oznameni, Ze je mozné pfijit si zahrat hru na téma ,fake news”):
e Emailem (65%)

e Letdk do schranky (59%)

e Reklama televizi (24%)

e Na www strankdch méstského nebo obecniho uradu (22%)

e Letdk v knihovné (22%)

e SMS zasland na mobilni telefon (21%)
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SHRNUTI HLAVNICH ZJISTENI

ZVYKLOSTI V OBLASTI HRNAI HER:

e  Oblibenost jednotlivych typl stolnich her:
e Tradicni karetni hry (61%)
e Deskové hry s hracim planem (56%)
e Deskové hry s kameny (38%)
e Deskové hry se slovy (31%)
e Védomostni hry (31%)
e  Hry zamérené na vyjadiovaci schopnosti (10%)
e  Strategické hry (10%)
e Hry na postieh (9%)
e Zadné (14%)

e  Hlavni dbvody hrani stolnich her:
e  Mam moznost diky hrani hry travit ¢as se svymi blizkymi (59%)
e  Bavi mé hra samotna (41%)
e MUzu si diky hrani hry otestovat své znalosti (33%)
e MuUzu si diky hrani hry své znalosti poméfit s ostatnimi hraci (21%)
e MUzu se diky hrani hry néco nového naucit ¢i dozvédét (21%)

e Deklarovany zdjem o spole¢né hrani deskovych her ve verejnych prostorech (z téch, kdo v souc¢asnosti alespon nékdy hraji hry):
e 35% dotdzanych vyjadfrilo svij zajem o takovou aktivitu, 65% by se pravdépodobné nezucastnili

e  Bariéry spole¢ného hrani deskovych her ve vetejnych prostorech:
e Mdam malo ¢asu (22%)
e Nemam zajem / nemam potfebu / nebavilo by mé to (18%)
e Neznamé osoby (mam trému, nechci se seznamovat, introvert, nejsem spolecensky/-a) (14%)
e Preferuji jiné aktivity / mam jiné zajmy (13%)
e Radéji hraji s nékym jinym (vnoucata, rodina, pratelé) (11%)
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SHRNUTI HLAVNICH ZJISTENI

ZVYKLOSTI VE SPOLECENSKYCH AKTIVITACH:
e TOP 6 oblibenych aktivit trdveni volného ¢asu:
e Cetba (31%)
e Zahrada / na zahradé (prace i odpocinek) (30%)
e Turistika, vylety (22%)
e Pocitac/ internet (21%)
* Prochazky (21%)
e Televize (17%)

e S kym volny ¢as obvykle travi:
e S partnerem/partnerkou / manzelem/manzelkou (59%)
S prateli / zndmymi (41%)
S vnuky / vnuckami (39%)
S détmi (se synem / dcerou) (27%)

e 13% respondentd z cilové skupiny je élenem nékterého klubu seniori:
e Vyznamné Castéji se jednd o Zeny, o respondenty ve véku 65 az 75 let, osoby v dlichodu a respondenty z
Moravy

e Navstévovani akci poradanych v knihovnach:
o Casto (4%)
e Obcas (22%)
e Vyjimecné (30%)
o Nikdy (43%)

17



ZAJEM O HRAN| DESKOVE HRY NA

TEMA FAKE NEWS




DEKLAROVANY ZAJEM O SPOLECNE HRANI
DESKOVYCH HER NA TEMA FAKE NEWS

* Graf niZe zobrazuje deklarovany zdjem respondentu z cilové skupiny o spole¢né hrani deskovych her ve
verejnych prostorech (napfiklad v knihovné) na téma fake news.

* 38% dotazanych vyjadfilo sviij zajem o takovou aktivitu, 62% by se pravdépodobné nezucastnili.

* Vyznamné vyssi zajem deklaruji ¢lenové klub(l senioru a ti, kdo chodivaji na akce knihoven.

W 1 - Velmi pravdepodobne

M 2 - Spize pravdepodobne

VSICHNI RESPONDENT), N=, i b%

MR, N=140

L]
Zena, N=150 2]
53 - 64 let, N=138
63- ?3i I.et, N=14a2 -
Pracuio, N=30 15 6%
v dbenodu, N=130 5%
Pracupo dlcnodee, N=45 13% 26%
Be: partnera, partnerky, N=96 3% 38%
3iji ve spol. domacn. s protejzxem, N=133  [i59 29%
Bez maturity, N=72 S 28%
Stredni s maturitou, N=133 5% 34%
Vysokozxolske, N=7 7% 30%
£len xlubu seniord, N=33 - 18%
Neni Jenem kiubu seniorl, N=251 B 5% 31% 24%
Chociva na akce do knih obcas, N=79 g, .
Chociva na akce do knih. wimecns, N=91 g3 32%

Nikay nechodi na akce do kninowny, N=130 (5334

Radi hraji ceskove hry, N=207 7% 36%

*ODHAD POTENCIALU: Expertni kalkulace redlného zdjmu o nabidku

na zakladé deklarovaného zdjmu o vyuZiti nabidky
QES5. Do jaké miry je pravdépodobné, Ze byste se takového spole¢ného hrani hry pravé o tématu "podvrzenych zprav" na internetu zdéastnil/a? *T2B (TOP2BOX): Soucet dvou nejvice pozitivnich hodnot
*B2B (BOTTOM2BOX): Soucet dvou nejvice negativnich hodnot
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BARIERY SPOLECNEHO HRANI DESKOVYCH
HER NA TEMA FAKE NEWS

dovedu i takovou hru predstav = ety fony.
Nedovedu si takovou hru predstavit 46% uvédely seny

. . . O néco castéji uvadéli muzZi a
Miyslion, 2e by mé takova hra nebaviia _ 4% ti ve véku 55 a? 64 let

Chci se o téchto tématech vzdélavat jinou cestou - 8%

Mam vlastni tsudek (fake news poznam) - 6%
e Dvé hlavni bariéry spolecného hrani
Bude to manipulativnl'/ nedvéra - 5% deskovVCh her na téma fake news:
* _Nedovedu si takovou hru
Obavéam se, Ze tato hra bude mit slozita pravidla . 3% pFedstavit” (46%)
* ,Myslim, Ze by mé takova hra
Zdravotni divody l 2% nebavila“ (44%)
* Ostatni dlivody zaznivaly s velkym
Mam malo ¢asu l 2% odstupem.
Nemam zajem / nemam potrebu l 2%
Jiny ddved I 3%

BAZE: NEZUCASTILI BY SE SPOLECNEHO HRANi DESKOVYCH HER O TEMATU FAKE NEWS, N=186

QE5WHY. Z jakého dilvodu byste se takového spole¢ného hrani hry o tématu "podvrzenych zprav" na internetu nezucastnil/a?



ZDROJE INFORMACI O SPOLECNEM HRANI
DESKOVYCH HER NA TEMA FAKE NEWS

Respondenti, kteri vyjadrili svlij zajem zucastnit se spoleéného hrani deskové hry o tématu fake
news, by se 0 moznosti prijit si zahrat hru nejradéji dozvédéli prostfednictvim emailu (65% - o néco
castéji email uvedli muzi).

* Na druhém misté se umistil letdk do schranky (59%).

e DalSi zdroje informaci o moznosti prijit si zahrat nasleduji az s velkym odstupem.

 Zeny vyznamné ¢astéji nez muzi by se rady o moznosti pfijit si zahrat hru dozvédély z letdku v

knihovné.
ZUCASTILI BY SE SPOLECNEHO HRANI DESKOVE Jeny, N=68
HRY O TEMATU FAKE NEWS, N=114 ’
65 " b
Emailem I % %
59 I I ¢
Letak do schranky | NN ', % %
24 24
Reklama televizi _ 20/:1 - % - %
Na www strankach 24 21
méstského nebo - 20/2 _ % - %
obecniho tradu 2; 11 29
Letdk v knihovné - % - % *Sign. _ %
SMS zaslana na mobilni 21 _ 30 - 15
telefon - % % %
Reklama v ¢asopise / 15 15 15
) govi(?éckh . % = % == %
Uredni deska na 13 10
méstském nebo - 1'1 - 0 - 0
R % % %
obecnim aradé 10 10
Reklama v radiu - o - 9% - 9
% %
Letdk v klubu senior( . 5% I 2% . 7%
Jinym zptisobem | 2% I 2% | 1%

QE6. Kterymi vsemi zpUsoby byste mél/a zajem se o moznosti hrat deskovou hru na téma "podvrzenych zprav" na internetu dozvédét?



ZDROJE INFORMACI O SPOLECNEM HRANI
DESKOVYCH HER NA TEMA FAKE NEWS

» Graf niZe zobrazuje, jakymi zpUlsoby by se 0 moznosti pfijit si zahrdt hru o tématu fake news

dozvédéli respondenti ze sledovanych vékovych skupin.
* Vysledky jsou podobné kromé ,Letaku v klubu senior(“, ktery vyznamné castéji uvadéli respondenti

ve véku 65 az 75 let.

ZUCASTILI BY SE SPOLECNEHO HRANI DESKOVE _
HRY O TEMATU FAKE NEWS, N=114 55 - 64 let, N=58 65 - 75 let, N=56

65 I I
Emailem I % %
59 I I
Letak do schranky | NN ', % %
28 20
Reklama televizi _ 20/:1 _ % - %
Na www strankach 28 16
méstského nebo - 202 _ % - %
obecniho dradu 2/; 16 29
Letdk v knihovné - % - % _ %
SMS zaslana na mobilni 21 - 17 _ 25
telefon - % % %
Reklama v ¢asopise / 15 19 11
. govié\éckh - % - % - %
Uredni deska na 10 13
méstském nebo - 1 - 0 - 0
R % % %
obecnim Gradé 10 10
Reklama v radiu - o - o - 9%
% %
! 11
Letak v klubu seniora . 5% *Sign. - 9%
0
Jinym zplisobem I 2% I 3%

QE6. Kterymi vsemi zpUsoby byste mél/a zajem se o moznosti hrat deskovou hru na téma "podvrzenych zprav" na internetu dozvédét?



OBLASTI ZAJMU ZE SVETA MEDII A

INTERNETU




ZAJEM O JEDNOTLIVE OBLAST!I

» Ze sledovanych témat ze svéta médii a internetu respondenti vyjadfili nejvétsi zajem vzdéldvat se v oblasti
»,Bezpeci na internetu — jak nenaletét podvodnikim*“ (60%) (vyznamné vice toto téma zajima respondenty ve

véku 65 az 75 let).

* Nadruhém misté dotazané respondenty zajima oblast ,Ovéfovani pravdivosti informaci na internetu” (52%) a
na tretim ,, D0véryhodnost zpravodajskych médii“ (50%).
« Zeny obecné vyznaduji vy$si miru zajem vzdélavat se ve viech sledovanych tématech. Vyznamné vice nei mufzi
by chtély ziskat vice informaci o fungovani socialnich siti.

* Muzi vyznamné Castéji vyjadrili, Ze je Zddné uvedené téma nezajima (nepotfebuji o nich ziskavat vice informaci).

BAZE: VSICHNI RESPONDENTI, N=300 Muzi, N=140 Zeny, N=160

Bezpedi na internetu
—jak nenaletét
p ElxérchvEkdim

Dlvetrgimetoost
zpravodajskych
médii
Fungovani socialnich
siti
Pravidla a etické

N 18

normy n?vmarske %
Jaﬂaﬁguji 15
zpravodajskeé %
redakce °

Co obnasi prace
= B
novinare

O jiné oblasti I 1%

Nic z uvedeného mé - 13
nezajima %

0O1. O kterych oblastech ze svéta médii a internetu byste chtél/a ziskat vice informaci?

6
I
pavivosti R
informaci na %
I
%
. >
%

0

%

I
%
I
%
I
%
19
.
16
I
14
I
132
| 1%
19
.

*Sign.

*Sign.

i — R
%
I
%
I
%
I
%
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PREFEROVANY ZPUSOB ZISKAVANI
INFORIVIACI O JEDNOTLIVYCH OBLASTECH

Respondenti, ktefi vyjadrili zajem dozveédét se vice o nékterém se sledovanych témat by nejcastéji
chtéli tyto informace Cerpat z televizniho poradu nebo diskuze v televizi.

* Na druhém misté tito respondenti obvykle uvadéli zpravodajské internetové portaly jako jsou
napriklad Aktualne.cz nebo iDnes.cz.

* Deskovou hru volilo jen nékolik malo respondentt a nejvice to bylo pro téma ,,Bezpedi na internetu
— jak nenaletét podvodnikdm® - to zfejmé diky tomu, Ze jim v pribéhu dotazniku byla deskova hra s
touto tématikou predstavena.

. Bezpec| n§ Overgvanl. Duvéryhodnost . Pravidla a etické Jak funguiji v s
internetu — jak pravdivosti . Fungovani ., Coobnasi prace
. . . zpravodajskych D normy zpravodajské e
nenaletét informaci na o socialnich siti s e novinare
e . médii novinarské prace redakce

podvodnikiim internetu

Bazei Vyjadrlll’zajefn dozvédét 179 156 150 76 55 46 20
se vice o daném tématu (N=)

Televizni porad / diskuze 59% 60% 60% 57% 51% 63% 65%
zz:;’;da’s"e internetove 51% 47% 47% 50% 40% 50% 45%
Webinar 31% 38% 33% 30% 42% 28% 40%
Informacni broZura 30% 30% 24% 30% 40% 26% 25%
Pfednaska v knihovné 23% 21% 19% 20% 31% 35% 40%
Rozhlasovy pofrad / diskuze 21% 22% 28% 21% 25% 37% 35%
Pfrednaska v klubu pro seniory 13% 9% 9% 8% 16% 15% 20%
Kniha 9% 13% 9% 8% 13% 9% 10%
Deskova hra 4% 3% 1% 1% 0% 0% 0%
Jiny zpUsob 1% 2% 3% 4% 2% 2% 0%

02. Kterym z nasledujicich zplsobt byste se o uvedené oblasti chtél/a dozvédét?
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PREFEROVANY ZPUSOB ZiSKAVAN| INFORMACI:

Co obnasi prace novinare

Televizni pofad / diskuze

Zpravodajské internetove portaly
(Aktualne.cz, iDnes.cz)

Prednaska v knihovné _ 40%
Rozhlasovy pofad / diskuze _ 35%

Informacni broZura 25%

Prednaska v klubu pro seniory 20%

Kniha 10%

BAZE: VYJADRILI ZAJEM DOZVEDET SE VICE O DANEM TEMATU, N=20

02. Kterym z nasledujicich zplsobt byste se o uvedené oblasti chtél/a dozvédét?

45%

65%

NizZKA BAZE! VYSLEDKY
POUZE INDIKATIVNI!

Respondenti, kteri vyjadrili zajem
dozvédét se vice o tématu , Co obnasi
prace novinare” by nejcastéji chtéli tyto
informace Cerpat z televizniho poradu
nebo diskuze v televizi (65%).

S odstupem se na druhém misté
umistily zpravodajské internetové
portaly (45%).

Treti a ¢tvrté misto patfi prednasce v
knihovné a webinafri (40%).
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PREFEROVANY ZPUSOB ZiSKAVAN| INFORMACI:
Jak funguiji zpravodajské redakce

Televizni pofad / diskuze 63%

Zpravodajské internetové portaly _ so%
(Aktualne.cz, iDnes.cz) °
Rozhlasovy pofad / diskuze _ 37%
Webina _ 28% * Respondenti, kteri vyjadrili zajem
dozvédét se vice o tématu ,Jak funguji
. 4 o .V Voo
e formatn brosura _ e, zpr?v.odajs.ke redakcev by nejcastéji
chtéli tyto informace Cerpat z
televizniho poradu nebo diskuze v
Prednaska v klubu pro seniory - 15% teIevizi (63%)
* Na druhém misté se umistily
Kniha - 9% zpravodajské internetové portdly (50%).

Jiny zplsob 2%

BAZE: VYJADRILI ZAJEM DOZVEDET SE VICE O DANEM TEMATU, N=46

02. Kterym z nasledujicich zplsobt byste se o uvedené oblasti chtél/a dozvédét?



PREFEROVANY ZPUSOB ZiSKAVAN| INFORMACI:
Pravidla a etické normy novinarské prace

Televizni pofad / diskuze 51%

Webinar 42%

Zpravodajské internetové portaly
) 40%
(Aktualne.cz, iDnes.cz)

Prednaska v knihovné 31%

Rozhlasovy porad / diskuze 25%

Prednaska v klubu pro seniory 16%

13%

Kniha

Jiny zplsob 2%

BAZE: VYJADRILI ZAJEM DOZVEDET SE ViCE O DANEM TEMATU, N=55

02. Kterym z nasledujicich zplsobt byste se o uvedené oblasti chtél/a dozvédét?

Respondenti, ktefi vyjadrili zajem
dozvédét se vice o tématu ,Pravidla a
etické normy novinarské prace” by
nejCastéji chtéli tyto informace Cerpat z
televizniho poradu nebo diskuze v
televizi (51%).

Na druhém az ctvrtém misté se umistily
tyto zdroje informaci:

webinar (42%)

informacni brozura (40%)
zpravodajské internetové portaly
(40%).
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PREFEROVANY ZPUSOB ZiSKAVAN| INFORMACI:

Ve

Duveryhodnost zpravodajskych medii

Televizni pofad / diskuze 60%

Zpravodajské internetoveé portaly

47%
(Aktualne.cz, iDnes.cz) °

Webinar 33%

28%

Rozhlasovy pofad / diskuze

Informacni broZura 24%

Prednaska v knihovné 19%

9%

Prednaska v klubu pro seniory

Kniha 9%

Deskova hra 1%

Jiny zpGsob I 3%

BAZE: VYJADRILI ZAJEM DOZVEDET SE VICE O DANEM TEMATU, N=150

02. Kterym z nasledujicich zplsobt byste se o uvedené oblasti chtél/a dozvédét?

Respondenti, kteri vyjadrili zajem
dozvédét se vice o tématu
,Duvéryhodnost zpravodajskych médii“
by nejcastéji chtéli tyto informace
Cerpat z televizniho poradu nebo
diskuze v televizi (60%).

Na druhém misté se umistily

zpravodajské internetoveé portaly (47%).

Deskovou hru uvedlo 1%.
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PREFEROVANY ZPUSOB ZiSKAVAN{ INFORMACI:
Ovérovani pravdivosti informaci na internetu

Televizni pofad / diskuze 60%

Zpravodajské internetoveé portaly

Informacni brozura _ 30%
Rozhlasovy pofad / diskuze _ 22% * Respondenti, kteri vyjadrili zajem
dozvédét se vice o tématu , Ovérovani
PrednéZka v knihovné I - pravdivosti informaci na internetu” by
nejcastéji chtéli tyto informace Cerpat z
kniha - 13% televizniho poradu nebo diskuze v

televizi (60%).
Na druhém misté se umistily
zpravodajské internetové portaly (47%).
I 2o * Treti misto patfi webinari (38%)

e Deskovou hru uvedla 3%.

Prednaska v klubu pro seniory 9%

Deskova hra

Jiny zpGsob I 2%

BAZE: VYJADRILI ZAJEM DOZVEDET SE VICE O DANEM TEMATU, N=156

02. Kterym z nasledujicich zplsobt byste se o uvedené oblasti chtél/a dozvédét?



PREFEROVANY ZPUSOB ZISKAVAN{ INFORMACI:
Bezpedi na internetu — jak nenaletét podvodnikim

Televizni pofad / diskuze 59%

Zpravodajské internetoveé portaly
(Aktualne.cz, iDnes.cz)

51%

Webinar 31%

* Respondenti, kteri vyjadrili zajem
dozvédét se vice o tématu ,,Bezpedi na
internetu — jak nenaletét
podvodnikim“ by nejcastéji chtéli tyto
informace Cerpat z televizniho poradu

Informacni broZura 30%

Prednaska v knihovné 23%

Rozhlasovy poad / diskuze - 2% nebo diskuze v televizi (59%).
* Na druhém misté se umistily
PFednaska v klubu pro seniory - 13% zpravodajské internetové portaly (51%).
* S pomérné velkym odstupem treti
Kniha - 9% misto patri webinari (31%) a Ctvrté
informacni brozure (30%).
Deskové hra l 4% e Deskovou hru uvedla 4%.

Jiny zpGsob 1%

BAZE: VYJADRILI ZAJEM DOZVEDET SE ViCE O DANEM TEMATU, N=179

02. Kterym z nasledujicich zplsobt byste se o uvedené oblasti chtél/a dozvédét? 21



PREFEROVANY ZPUSOB ZiSKAVAN| INFORMACI:
Fungovani socialnich siti

Televizni pofad / diskuze 57%

Zpravodajské internetoveé portaly

csanecnoneecy " | GG -
Informacni brozura _ 30%
* Respondenti, ktefi vyjadrili zajem
Rozhlasovy pofad / diskuze - 21% v v , , ;s
dozvédeét se vice o tématu ,Fungovani
- socialnich siti“ by nejcastéji chtéli tyto
Prednaska v knihovné 20% . v . s v
informace Cerpat z televizniho poradu
nebo diskuze v televizi (57%).
Prednaska v klubu pro seniory - 8% e Na druhém miSté se UmiStlly
zpravodajské internetové portdly (50%).
Kaiha - . * S pomérné velkym odstupem treti a
Ctvrté misto patri webinafri a informacni
Deskova hra I 1% brozure (30%)

4%

Jiny zpGsob

BAZE: VYJADRILI ZAJEM DOZVEDET SE VIiCE O DANEM TEMATU, N=76

02. Kterym z nasledujicich zplsobt byste se o uvedené oblasti chtél/a dozvédét?



ZVYKLOSTI VE SPOLECENSKYCH

AKTIVITACH




JAK OBVYKLE TRAVI VOLNY CAS

Cetba 31%

Zahrada / na zahradé (prace i odpocinek) 30%

Turistika, Vy"lety ey

Pocitac [ internet —— ) ] 0

Prochézky A 2 1 9%

Televize | 70

Rekreacni sportovani P 1135

S vnoucaty I 1 0%

Kultura (kino, divadlo, koncert) N C0

SC’WC‘"“ (doma) / nicnedélani —79’?" * Respondenti ve véku 55 az 75 let nejcastéji
es 7% R o . /v Y

Jizda na kole — 7% uvedli, Ze sv{j volny ¢as obvykle travi ¢etbou

Kutil§tv'|'/’doma'ff. prace [ prace kolem domu I 7% (31%) a na zahradé (a to jak aktivné’ tak

Setkavani se s prateli 70 . v o

Cestovini — 3 pasivné) (30%).

Priroda _ — * Volny ¢as travi turistikou 22%, prochazkami

Ruéni prace (Siti, pleteni) — GO o v o .

KrZovky — o 21%, rekreacnim sportem 11% a jizdou na

ila'lib’y,‘k;:iéky'[c{t}ecné]d T 39: kole 7%.
avani / koupani [/ u vody L vr v e , ,

Nakupy — 3% * Pocitac (internet) uvedlo 21% dotdzanych,

Poslech hudby LT teIeV|Z| 17%.

Filmy - 25 . . , L Gy

Fotografovini — * Vyznamné rozdily v traveni volného c¢asu dle
tudium / sebevzdélavani . 2% pohlavi, véku, vzdélani, velikosti mista

Sudoku . 2% eva v s ’

Hra na hudebni nistroj - 25 bydlisté, dzemniho celku.

oy posiiad b * Vyznamné rozdily také dle toho, jak velky
odina 7. .7 vz

Vareni / peéeni - 2% zajem maji vzdéldvat se o fake news, a zda

Hrani stolnich her - 2% aktivné navstévuji knihovny, kdyz se v nich

Vylety autem - 1% v gs e .

Rybareni . 1% porada néjaka akce.

Houbareni 1%

Nemam volny ¢as " 1%

Jiny zpUsob traveni volného Casu I 1 3%

BAZE: VSICHNI RESPONDENTI, N=300

Q1A. Jak obvykle travite Vas volny ¢as?



S KYM OBVYKLE TRAVI VOLNY CAS

* Respondenti ve véku 55 az 75 let nejéastéji uvedli, Ze sv{j volny ¢as obvykle travi se svym
protéjsSkem (59%). Vyznamné castéji tuto odpovéd uvedli muzi nez zeny.

* Na druhém misté byli uvedeni pratelé nebo znami — na celém vzorku uvedlo 41%, pricemz stykani
se s prateli ¢i zndmymi je doménou Zen (uvedlo 51% z nich).

* Treti misto patfi vnukim a vnuckam — na celém vzorku uvedlo 39%. Vyznamné c¢astéji tuto odpovéd
uvedli ti ve véku 65 az 75 let.

VSICHNI RESPONDENTI, N=300 Muzi, N=140 Zeny, N=160

partnerem/partnerk 59 70 *sign. _ 49
ou/ I % %
manzelem/manzelko °
b > I
vre 1s P *Sign.
S prateli )Jznamyml _ % - % ign ”
ckami b 7 I
S vnuky / vnuékami _ % % %
S détmi (se synem / - 27 - 19 _ 34
dcerou) % % *Sign. %
S dal$imi ¢leny mé 18 12 23
o N, Il g I
S lidmi, se kterymi se 16 18
o — b — b
konickaim °
S nikym (sam / 11 10 12
sama) - % - % - %
S lidmi, ktefi bydli ve o o 12
stejném misté . i . 6% %
snekym jingm ] 4% J 2% B 2%

Q1B. S kym obvykle travite Va3 volny ¢as?



CLENSTVI V KLUBU SENIORU

e 13% respondentu z cilové skupiny je ¢clenem nékterého klubu senior(l. Vyznamné c¢astéji se jednd o
Zeny, o respondenty ve véku 65 az 75 let, osoby v dichodu a respondenty z Moravy:
* Zrespondent( ve véku 55 az 64 let deklaruje 6% clenstvi v klubu senior
* Zrespondentl ve véku 65 az 75 let deklaruje 21% €lenstvi v klubu senior

* Spontanné clenstvi v klubu senior(i uvedla 4% respondentl (7% Zzen a 0% muz().

® Clen klubu seniory M Neni clenem klubu seniord

3

V3ICHNI RESPONDENTI, N=300 13%

b

NMuz, N=140 8%

*Sign.

Zena, N=160

[
00
I
[+4]
W
R

)
&
£
&

55-64 let, N=158

*Sign.

%
%

65 - 75 let, N=142

Pracujici, N=90

I
£
*

*Sign.

V duchodu, N=150

17% 83%

G
*
&
#

Pracujici duchodce, N=45

Praha, N=38

Cechy (bez Prahy), N=159

[
]
RG

B81%

Morava, N=103

Q3. Jste ¢lenem / ¢lenkou nékterého z tzv. klubu senior?




NAVSTEVOVANI AKCI V KNIHOVNE

* 4% respondent(l chodiva ¢asto na akce poradané v knihovnach, 22% obcas. 30% chodi na akce do

knihoven pouze vyjimecné a 43% nebylo nikdy na zadné akci v knihovné.

* Vyznamné Castéji chodi na akce do knihoven Zeny, ti ve véku 65 az 75 let, respondenti se stfednim a

vysSim vzdélanim a ¢lenové klubU seniord.

W Cazto W Cbcas W Vyjimecne

V3ICHNI RESPONDENTI, N=300 4% 22%

Muz, N=140 % 18%

*Sign.

Zens, N=160

55-64 let, N=158
65-75 let, N=142

Pracujici, N=60
V dichodu, N=150
Pracujici duchodce, N=45

Bez maturity, N=72
Stredni s maturitou, N=155

Vysokoskolske, N=73

Cian Kubu zeniord, N=39 21%

*Sign.

Neni dlenem Kubu seniord, N=261 T 21%

Praha, N=38 3% 13%
Cachy (bez Prahy), N=159 4% 21%
Morava, N=103 £9; 26%

Q4. Chodite alespori nékdy na akce, které se poradaji v nékteré knihovné ve Vasem okoli?
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VYPUJCOVANI KNIZEK Z KNIHOVNY

* 37% respondent(l z celého vzorku si pajcuje knizky v knihovnach.

e Vyznamné castéji si knihy vypujcuji Zeny (vyznamné castéji jako svou zdalibu uvedly ¢etbu).

* Vyznamneé castéji si knihy také vypujcuji respondenti se stfednim a vyssim vzdélanim a ¢lenové
klubU seniord.

W VypUjtuiji 5i knihy v knihowné W Newypujiuiji si knihy v knihowné

V3ICHNI RESPONDENTI, N=300

37% 63%

Mui, N=14‘0
Zena, N=160

*Sign.

55-64 let, N=158
65-75 let, N=142

Pracujici, N=60
V dichodu, N=150
Pracujici duchodce, N=45

Bez maturity, N=72 i
ign.
Stredni = maturitou, N=155

Vyzokozkolske, N=73

Clan Kubu zeniord, N=39 64% 36%

*Sign.

' e . ¢
Nen: dlenem kubu seniord, N=261 | NENEE. N

Prahs, N=38 32% —
Cachy (bez Prahy), N=159 36% —
Morava, N=103 41%

Q5. Méte ctendfsky prikaz, tzn. vypujcujete si v nékteré knihovné ve Vasem okoli knizky?




ZVYKLOSTI V OBLASTI HRANI HER



OBLIBENOST JEDNOTLIVYCH TYPU
STOLNICH HER

* U respondentl ve véku 55 az 75 let jsou nejoblibenéjsi stolni hrou tradi¢ni karetni hry (uvedlo 61%).
Na druhém misté se umistily deskové hry s hracim planem (56%). Zadné hry nema rado 14% z CS.

» Zatimco tradi¢ni karetni hry jsou u muzu i Zen podobné oblibené, deskové hry s hracim planem maji
vyznamné radé&ji Zeny. Zeny maji také vyznamné vice rady deskové hry se slovy nez muii.

e Zhlediska véku jsou jednotlivé typy her oblibené podobné. Vyjimkou jsou pouze hry zamérené na
vyjadrovaci schopnosti a strategické hry, které maji vyznamné vice v oblibé respondenti ve véku 55
az 64 let nez ti ve véku 65 az 75 let.

VSICHNI RESPONDENTI, N=300 Muzi, N=140 Zeny, N=160

e kare o I I
Tradicni karetni hry _ % % %
Deskové hry s |y 56 I ™
hracim planem % % %
Pt I M M
kameny % % %
, 31 19 *Sign. 41
Deskové hry se slovy _ % - % _ %
0 0
29 32
védomostnitry | N 30/1 I I
(] (o (]
Hry zaméfené na 13
vyjadFovaci 10/0 . 8% - %
schopnosti 18 103
. , 0,
Strategické hry - % . 7% %
11
Hry napostieh [} 9% | N2 =] %
0
Jiny typ stolnich her I 1% | 1% I 1%
S04 4 14 16 12
s L T —t

H1. Které typy stolnich her mate rad/a?



POSTOJ KE HRANI STOLNICH HER —
POROVNANI V CASE

* V cilové skupiné je 10% téch, kdo stolni hry v souc¢asné dobé vibec nehraji. O néco malo Castéji se
jedna o muze a ty ve véku 55 az 64 let.

* Podobné casto jako v minulosti hraji stolni hry v soucasnosti 23% dotazanych. Vice nez nyni hravali
stolni hry 57% respondentd.

e S pribyvajicim vékem se vyznamné zvysuje skupina téch, kdo nyni hraji stolni hry vice nez v
minulosti.

W Hry jzem nikdy nehral/a 2 nehraju

M Hry jzem hrava/s kdysi v dawne minulosti, nyni je nehraju
W Hry jsem v minulosti vibec nehral/a, sle ted us je hraju
M Hraval/a jzam stolni hry mene nez nyni

W Hialia jam saled oy shpbasiaiod Easto jako nyni

VEICHNI RESPONDENTL, N=300 e P~ & 0 o)

‘

Muz, N=14

Zena, N=160 6% 136 11%

55 - 64 let, N=158

*Sign.

65-75 let, N=142 8% 3M% 14% 20%

H2. Zménilo se néjak, jak ¢asto hrajete stolni hry nyni a jak jste hraval/a stolni hry dfive (tfeba pfed 20, 30 lety)?




FREKVENCE HRAN| STOLNICH HER V
POSLEDNICH 12 MESICICH

Graf nize zobrazuje frekvenci hrani stolnich her v poslednich 12 mésicich.
* 8% v poslednich 12 mésicich nehrali ani jednou Zadnou stolni hru, ¢tvrtina hrala néjakou stolni hru spise
vyjimecné (kategorie ,1x - 3x"“).
* 32% se zaradilo mezi ty, kdo v poslednim roce hrali stolni hru 4x - 12x.
* Vice nez ¢tvrtina hrala v poslednich 12 mésicich stolni hru nékolikrat za mésic.
e 13x-36x (1x - 3x mésicné) (15%)
*  37x-60x (3x - 5x mésicné) (6%)
* Vice nez 60x (Castéji nez 5x mési¢né) (6%)

B 13x - 36x {1x - 3x mazicne)

VSICHNI, KDO HRAJI' v
SOUCASNOSTI ALESPORI NEKDY
HRY, N=271

Muz, N=122

Zana, N=143

55 - 64 let, N=145

65 - 75 let, N=126 &%

32

H3. Kolikrat jste v poslednich 12 mésicich hral/a néjakou stolni hru?




PROC NEHRAJI STOLN| HRY CASTEJI

* Hlavnim divodem, proc respondenti z CS nehraji stolni hry ¢astéji, je to jim chybi spoluhraci (uvedlo
52%).

e 44% uvedli, Ze preferuji jiné aktivity.

 74adné relevantni rozdily v d@vodech muz(i a Zen.

* Respondenti, ktefi jsou v dichodu, vyznamné méné casto jako divod uvadéli, Ze ,nemaji ¢as” nez

BAZE: HRAJI HRY ASI JEDNOU MESIENE NEBO

respondenti v pracovnim pomeéru.

MENE CASTO, N=218

vty NN
volnoéasové aktivity
Nemam na to ¢as - 19
%

Nebavi mé to I 6%

44
%

52
%

R
%
R
%
B
%
B

I
%
I

%

18
%

f

Hry n;lrz;:zadajl | 1% I 2% 1%
Hrv mi bFipadaii
ry mi pfipadaj 0% 1%
slozité
jing divod | 2% | 2% | 2%

H4a. Z jakych dGvodu jste nehrél/a stolni hry Castéji?
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HLAVNI DUVODY HRANI STOLNICH HER

* Hlavnim divodem, proc respondenti z CS hraji stolni hry, je moZnost diky hrani hry travit ¢as se
svymi blizkymi (uvedlo 59% - o néco Castéji Zzeny).

* 41% uvedli, Ze je bavi hra samotna (vyznamné Castéji se jedna o zeny).

» Jako treti divod nejéastéji zaznélo, Ze si diky hrani hry mohou respondenti otestovat své znalosti
(33% - o0 néco Castéji tento dlivod uvedly Zeny).

 Z4adné relevantni rozdily z hlediska véku.

BAZE: HRAJI V SOUCASNOSTI ALESPON NEKDY o
HRY, N=271 Muzi, N=122 Zeny, N=149

se svymi blizkymi
fmé : s I s M
Bavi mé hra samotna _ % % Sign. %
MUzu si diky hrani 33 29 37
hry otestoveltt sve _ % - % _ %
Mﬁil}E‘ia&ﬂ&'hrani
hry své znalosti 21 20 21
poméfFit s ostatnimi % - % - %
Mazu sjaréﬁiy hrani

. , 21 16 25
hryvr.1ef:.o noviahcv:» - % - % - %
naucit ¢i dozvédét
Mam moznost se

diky hrani hry potkat . 7% . 7% . 7%

s novymi lidmi

Zabaveni vnoudat I 3% I 4% I 1%

sinydivod || 3% EZ | 2%

H5. Co pro Vas je tim hlavnim dGvodem pro hrani stolnich her? 34



S KYM NEJCASTEJI HRAJI STOLNI HRY

* NejcastéjsSim spoluhracem pfi stolnich hrach jsou vnoucata (uvedlo 46% - vyznamné Castéji si se
svymi vnoucaty hraji zeny/babicky).

* Na druhém misté je jako spoluhrac protéjsek respondenta (uvedlo 36% - vtomto pripadé vyznamné
castéji tuto moznost odpovidali muzi).

* Treti misto patfi prateldm (35%).

e 28% z téch, kdo v soucasnosti alespon nékdy hraji hry, uvedli, Ze si hraji s détmi (vyznamné Castéji
se jedna o Zeny).

BAZE: HRAJI V SOUCASNOSTI ALESPON NEKDY Mui, N=122 Zeny, N=149

“ b I i I
partnerem/partnerk 36 43 s 30
*Sign.
o/ [ I . ”
manzelem/manzelko
uo 35 36 34
stmi P % I
S détmi - % - % *Sign. %
Sam/a - EZ B s B o
S ¢leny klubu I 1% I 3%

seniord

S ostatnimi v ramci
aktivit komunitniho
centra

1%

snekymijinym | 2% | 2% | 2%

H6. S kym stolni hry hrajete nejcastéji?



PORIZENI NOVE STOLNI HRY V POSLEDNICH
10 LETECH

* Graf niZe zobrazuje podily respondent, ktefi v poslednich deseti letech dostali nebo si sami koupili néjakou
stolni hru, kterou hraji.
* Témér polovina dotdzanych v poslednich deseti letech nekoupila ani nedostala Zadnou stolni hru.
* 0O néco Castéji se jedna o respondenty bez maturity.
* Vice nez polovina tedy néjakou hru koupila nebo dostala:
*  Vice nez5 her (4%)
e Asi3-5her(11%)
* Jednu nebo dvé hry (38%)

M Ao, vice nez 5 her W Ano, 3213 -5 her M Ano, jednu nebo dve hry M Ne, nekoupil/a, ani nedostal/s

VSICHNI, KDO HRAI v SOUEASNOSTI ALESPOR
NEKDY HRY, N=27

4e
.
S
&
£

MuZ, N=122 4% 10%

2era, N=145

oy
R
=N

R
&
#
#
10 E

B
s
&
B

4

33 - 64 let, N=143 6% 11% 37% 46%
£%-7%let, N=125 P% 12% 39% 47%

B2z maturity, N=67 23 39% 57%

*Sign.
Stredni s maturitou, N=139 4% 14% 40% 4%
Vysokoskoizke, N=65 8% 14% 32% 46%
Eien Wubu zeniord, N=33 6% 11% 43% 40%

Neni clenem Kubu zeniord, N=235 4% 11% 37% 47%

H7. Koupil/a jste si nebo dostal/a jste Vy osobné v poslednich deseti letech néjakou stolni hru, kterou hrajete?
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DEKLAROVANY ZAJEM O SPOLECNE HRANI
DESKOVYCH HER VE VEREJNYCH PROSTORECH

* Graf nize zobrazuje deklarovany zdjem respondentl z téch, kdo v_soucasnosti alespon nékdy hraji hry, o
spolec¢né hrani deskovych her ve vefejnych prostorech (napfiklad v knihovné).

* 35% dotazanych vyjadfilo svlij zdjem o takovou aktivitu, 65% by se pravdépodobné nezucastnili.

* Vyznamneé vyssi zajem deklaruji Zeny, respondenti bez partnera/ky, ¢lenové klubl seniort. Nejvyssi zajem
deklaruje skupina respondent(, kteti chodivaji na akce knihoven.

W 1 - Velmi pravdepodobne

M 2 - Spize pravdepodobne

HRAJ ==y, N=271

MR, N=122
Zena, N=149

35-84 et N=143
63-73let, N=126

mEpmREEN

Pracujo, N=83
v dbenodu, N=136
Pracupo dlcnodee, N=38

Be:z partners, partnerky, N=284 *sign

3iji ve spol. domacn. s protejskem, N=155  'T4

Bez maturity, N=57 4%
Stredni s maturitou, N=139

Vysokozkolske, N=63

£len klubu seniord, N=35

Neni denem kKubu seniord, N=236

Chociva na akce do knih obcas, N=73

Chociva na akce do knih. wjmecns, N=83 .

Nikay nechodi na akce do kninowny, N=113

R&di hraji ceskove hry, N=205

BAZE: VSICHNI, KDO HRAJi V SOUCASNOSTI ALESPON NEKDY HRY

na zakladé deklarovaného zdjmu o vyuZiti nabidky
H8. Do jaké miry je pravdépodobné, Ze byste se takového spole¢ného hrani deskovych her zicastnil/a? *T2B (TOP2BOX): Souéet dvou nejvice pozitivnich hodnot
*B2B (BOTTOM2BOX): Soucet dvou nejvice negativnich hodnot

*ODHAD POTENCIALU: Expertni kalkulace redlného zdjmu o nabidku
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BARIERY SPOLECNEHO HRANI DESKOVYCH
HER VE VEREJNYCH PROSTORECH

Nemam zajem / nemam potiebu / nebavilo by mé _ 18%
o
to
Neznamé osoby (mam trému, nechci se _ 14%
seznamovat, introvert, nejsem spolecensky/-3) :
Preferuji jiné aktivity / mam jiné zajmy _ 13%

Radéji hraji s nékym jinym (vnoucata, roding,
pratelé)

Zdravotni dlvody . 4%
Nemame knihovnu / knihovna je daleko . 3%
Takova akce neni pro mé . 3%
W znamnﬁg%setg{i ve hre . 2%
uvedly zeny

Je to mimo domov / mam rad/a sv(j domaci klid . 2%

Radéji hraji hry na PC J 1

Nevim / nechci odpovédét - 10%

BAZE: NEZUCASTILI BY SE SPOLECNEHO HRANi DESKOVYCH HE, N=175

H8WHY. Z jakého dlivodu byste se takového spole¢ného hrani deskovych her nezucastnil/a?

Nedostatek ¢asu je hlavnim divodem
pro neucast na spolecném hrani
deskovych her ve verejnych prostorech
(uvedlo 22%).

18% odpovédélo, Ze o takovou akci
nemaiji zajem, nebavilo by je to.

14% by se nezucastnilo, protoze by se
zde museli setkavat s neznamymi lidmi
(,Jsem introvert”/,Nemam rdd hry s
cizimi lidmi“ / Zatim nemdm potrebu
navazovat nové kontakty s lidmi“).

13% by radéji vénovali svUj €as jinym
aktivitam a 11% by si hru radéji zahrali s
nékym z rodiny Ci se svymi prateli.




POVEDOMI A VNIMANI ,FAKE NEWS*



POVEDOMI O FAKE NEWS

* Témeér 2/3 respondentl se béZné nebo obcas setkavaji s fake news.
* Vyznamné casto se s nimi setkavaji muzi nez zeny, které zase Castéji s fake news nikdy nesetkaly.
* 8% zen dokonce dosud o fake news nikdy neslysely.

WS _podurzenymi zpravami” na internatu s baine setkavam
BS podurzenymi zpravami” na internetu s obcas setkavam
WS podurzenymi zpravami” na internatu jsem ze setkala/a opakovans v minulosti, nyni jiz ne
WS podurzenymi zpravami” na internetu jsem se zetkala/a jen jednou v minulosti
\im, 2e podurzens zpravy” na internetu existuj, ale dosud jsem ze = nimi nikdy nesetkals/a
Vim, 2e podvrzens zpravy” na internetu existuji, ale nevim, 2da jsem ze s nimi setkala/a
M Ooted jzeamo podurienveh snravach® na intarpety neslyzal/s

V3ICHNI RESPONDENTI, N=300 4% 5% 11% 12%

S
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Muz, N=140 6% 4% 7% 10%

14%

*Sign.

Zena, N=160 3% %
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55-64 let, N=158 4 3% 5% 12% 5%

65 -75 let, N=142 45% 6% 4% 10% 17% 4%

Bez maturity, N=72 4% 6% 10% 1% 8%
*Sign.

Stredni = maturitou, N=155 5 9% 4%
Vysokozkolske, N=73 5% 7% 11% 194

Clan Kubu zeniord, N=39 B% 5% 10% 3% 10%
Neni dlenem kubu seniord, N=261 4% s% 11% 14% 3

Praha, N=38 11%  3%3% 16%
Cachy (bez Prahy), N=159 5 3% 6% k7 13% 5%
50% 4%3% 12% 10% 5%

Morava, N=103

QE1. Jakd je Vase osobni zkusenost s "podvrienymi zpravami" na internetu?
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DO JAKE MIRY SI O SOBE MYSLI, ZE DOKAZI ROZPOZNAT
DUVERYHODNOST INFORMACI NA INTERNETU

*  Pomérné velka skupina respondentt si o sobé mysli, Ze dokazou rozpoznat, které informace na internetu jsou
diivéryhodné a které jsou podvodné (28%).

* Respondenti ve véku 55 az 75 let byli pozaddni, aby na skale 0 az 10, kde 0 znamenad ,,vibec to nepozndam“a 10
znamena ,rozpoznam to naprosto jednoznacné“ oznacili, do jaké miry si o sobé mysli, Ze dokdZzou rozpoznat,
které informace na internetu jsou dlvéryhodné a které jsou podvodné.

* Na vySe uvedené skale respondenti sebe v této oblasti hodnotili priimérnou znamkou 6,1 .

* Vyznamneé vyssi ,,sebejistotu” v této oblasti o sobé maji muzi, respondenti se stfednim a vysSim vzdélanim a ti,
kdo chodivaji alespon obcas na akce do knihovny.

WO - Vibec to nepoznam

:MO:ném to naprosto jednoznacna
vicHNI RESPONDENTI, N=300 6%
i =140 *Sign.m 5% 19% 3% 14%
W, =150 5% 24% 6% 21% 13%
65 .‘S les, N=142 2 SR 6% 4% 8% 18% 14% 10% 5%

Bez maturity, N=72 6% 6% 3% 11% Wi

*Sign.

Stredni s maturitou, N=155 m 7%

#

11% 13% 3% 10% 33

7% 6%

g
#
E

VyzokoZkolské, N=73 | 75 LT 11% 27% 18% 15% 3%
Neni clenem klubu seniord, |
i, % 7% Ko 21% 10% 21% 12%  10%

QE2. Do jaké miry si o sobé myslite, Ze dokdZete rozpoznat, které informace na internetu jsou divéryhodné a které jsou podvodné? 41




DO JAKE MIRY SE CITI OHROZENI| FAKE
NEWS

Témeér polovina respondentu ve véku 55 az 75 let se neciti byt viibec ohroZena fake news

* Naopak 13% se citi byt fake news ohrozena velmi.

* Naskale 0 az 10, kde 0 znamena ,,vliibec se necitim ohroZzen/a“ a 10 znamena ,,citim se byt vysoce ohrozen/a“
dosahuje subjektivni mira ohroZeni fake news priamérnou znamku 4,1 .

* Muzi se citi byt méné ohrozeni fake news nez zeny. Mensi ohrozeni také vnimaji respondenti ve véku 55 az 64

let, ti, kdo chodi do zaméstnani (tzn. jeSté nejsou v dlichodu), a ti s vysokoSkolskym vzdélanim.

. v v 2
B0 -Vubec ze nacitim ohrozen/a

ml ,
!nﬂﬁh se byt vyzoce ohrozen/a

VEICHNI RESPONDENTI, N=300 RS 11%

oy
w
R
(=)
&

16% 8% g% 6% 4%2°

leuz, N=140 13%
=

W, N=150 5% 13%

6% 11% 10% 8% 4%

E
&R
7
i

19% 9% 8% 5% 5%2%

#

+#
55 g let, N=158

ox 1% 3% EECRESTCNN 7% ox  sx 4%3

Bez maturity, N=72 8% \ 17% 7% 10% 6% B% 15
Stredni s maturitou, N=155 £ : 10% | 1595 B% 6% 7% 5%3%
Clen klubu zeniord, N=39 10% 5% 18% 13% 10% 5% 3%
Neni Elenem klubu zeniorl, RN 15% 2% IEUWEEETINN sx 8% 7% 5%

N=261

QE3. Do jaké miry se Vy osobné citite ohrozen/a tim, Ze byste mohl/a byt néjakymi "podvrZenymi zprdvami" na internetu manipulovén/a?




ZAJEM VZDELAVAT SE V OBLASTI FAKE
NEWS

* Tretina respondenti ve véku 55 az 75 let vyjadfila svij zajem vzdélavat se v oblasti fake news.
Naopak pétina o vzdélavani se v této oblasti nema zajem.

* Naskdale 0 az 10, kde 0 znamena ,, naprosto zadny zajem*“ a 10 znamena ,, vysoky zajem” dosahuje
zdjem o vzdéldvani se v této oblasti priimérnou zndmku 5,9.

e VySSi zajem vyjadrili ¢lenové klubu senior(. V ostatnich sledovanych skupinach je zdjem o
vzdélavani v této oblasti podobny.

M0 - Naprosto tadny z3jem B1 M2 W3 04 (15 M6 M7 ME MO W10 - Vyzoky z3jem zpace NEG POS PROMER

(=]
*
]
*
3

VSICHNI RESPONDENTI, N=300 [P ET LM 30, 18%

Muz, N=140 11% 4% 4% S 16%

o
&
3
(=
>
*
~
E
N
£

1

Sena, N=160 4% 7% 5% SRt 19%

6% 19% 9% %

55 - 64 let, N=158 7% 6% 3%SREL 20% 16% %

£ T o

65-75 let, N=142

?
2

7% 5% 5% 8L 16% 13%

%
E

Bez maturity, N=72 1% 3MSTY 21% % 7%

#
&
*
#

Stredni s maturitou, N=155 6% 6% 6% 6% =34 189 12% 12%

Vyzokoskolske, N=73 5% B% 5%1%3A 15%

?
%

18% 1% 11%

.

Clen klubu zeniory, N=39 % 10% 59 41% 13% 10%

’® . L)
Neni clenem klubu senioru,

N=261 8% 6% 5% SNk 19% 7% 15% 7%

QE4. Do jaké miry byste Vy osobné mél/a zajem ziskdvat informace o tom, co jsou "podvrZené zpravy" na internetu a jak se proti nim chranit? 43




HODNOCEN| ZPUSOBU VZDELAVANI SE O
FAKE NEWS: vSichni respondenti

et sivemcon
sl JCIANIE) ZENE- VYsokA DOVERYHODNOST

NENVICE BY vyuZiLl

60%

s Bl VYSOKA DOVERYHODNOST
NesmENE sy vyudiu

i
i 0% ! '
-10% 0% 0% 20%: : 30% £0% 50% 60% 70% 0%

. )
NEIMENE DOVERYHODNY | o
NEMENE BY vYUiu
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HODNOCEN| ZPUSOBU VZDELAVANI SE O
FAKE NEWS: ve véku 55 az 64 let

NENVICE BY vyuZiLl

et sivemcon
sl JCIANIE) ZENE- VYsokA DOVERYHODNOST
;
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NEIMENE DOVERYHODNY
NEMENE BY vyudiu
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HODNOCEN| ZPUSOBU VZDELAVANI SE O
FAKE NEWS: ve véku 65 az 75 let

et sivemcon
sl JCIANIE) ZENE- VYsokA DOVERYHODNOST

NENVICE BY vyuZiLl

— oy
o 54 1ot i =~ ~
60% ' - E

'
]
'
]
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' -, by !;
: 7 S
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i / 3 K
50% i 3 R
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20% '
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° .b vysokA pGvERYHODNOST
10% - Nesmént sy vyubiu
e ® !
| 0% : '
-103% 0% 10% 20% } 30% 40% 50% 63% 70% 80%
'
. '
NEIMENE DOVERYHODNY | Rl
NEMENE BY vYUiu
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OSTATNI TEMATA



FREKVENCE POUZIVANI EMAILU

* Graf niZe zobrazuje deklarovanou frekvenci s jakou respondenti kontroluji svij email.

* 96% respondentl z vékoveé skupiny 55 az 75 let denné kontroluji svij email, 67% dokonce nékolikrat

denné (poznamka — radéji zde pfipominame, Ze cilova skupina byla pro tento vyzkum definovana

jako reprezentativni vzorek online populace CR ve véku 55-75 let).

B Nzkolkrat denne  MJedroudenne WJednouzsdvatridrny MAsijednou s tyden  BEMenscasto ENemam ema

VSICHNI RESPONDENTI, N=30 67% 20% 2%
Muz, N=140 74% 24% 1%
*Sing.

3
R
&

Zens, N=160

#

55-64 let, N=158

65-75 let, N=142

&
*
3

w
R

L)

v
®
*
®

3

bz maturity, N=72

Stredni s maturitou, N=155

o
-
R
&
£

*Sing.

Vysokoskolske, N=73

g
5

#

Wy
£

Clan Kubu zeniord, N=39

66% 30%

Neni dlenem Kubu seniory, N=261

03. Jak ¢asto kontrolujete sv(j email?

%
#
%

*
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FREKVENCE CTENI ZPRAV NA INTERNETU

e Graf niZze zobrazuje deklarovanou frekvenci s jakou respondenti ¢tou informace na internetovych
stankach.

Miekolikrat denne MJedroudenne  BJednouzadvatridny  MAsijednouzs tyden B Menecasto  WVuibec

VSICHNI RESPONDENTI, N=300

g
%
3
3

3
¥

Muz, N=140 6% 3%

*Sing.

g
&

9% 4%

Zena, N=160

%
3
3
§

55-64 let, N=158

\
v
S
s
ES

65-75 let, N=142

5
3
f
3

Bez maturity, N=72

i
&
#

Stredni s maturitou, N=155
*Sing.

2
F

Vysokoskolske, N=73

Clen Kubu zeniory, N=39

§
%
3
3

58% p 7% 4%

Neni dlenem Kubu seniory, N=261

04. Jak Casto si ¢tete informace na internetovych strankach?
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VYUZIVANI SOCIALNICH SITi

e Vysoky podil respondentt, ktefi vyuZivaji nékterou socialni sit:

e Respondenti z cilové skupiny vyuZzivaji v hojné mire Facebook — vyuziva ho 73% dotazanych.
e Ostatni socidlni sité jsou vyuzivany podstatné méné.

* Desetina respondentll nevyuziva zadnou socialni sit.

 74dné relevantni rozdily z hlediska pohlavi ani véku.

BAZE: VSICHNI RESPONDENTI, N=300 Muzi, N=140 Zeny, N=160

7 I e
oo | %

%

38 I I
Vessenger [ NN ', % %
37 % I
skype I 32 %
— 31
WhatsApp e ?;/3 % ] %
0
11
9%
Linkedn B 10/0 % B o
0
10
3%
Twitter . 6% % I ’
0, (V)
Badoo I 4% . 8% | 1%
0, 0,
Jina socialni sit I 3% I 3% I 3%
Nevyuzivam zadnou 10 - :})/3 . 8%
socialni sit % 0

05. Vyuzivate nékterou ze socidlnich siti at uz pres pocita¢ nebo mobilni telefon? Pokud ano, které?



PROFIL RESPONDENTU



PRACOVNI AKTIVITA

W Jsem pracujici W .sem v dichodu Jsem pracujici dichodce W Néco jiného

VEICHNI RESPONDENTI, N=300

Muz, N=140

Zena, N=160

55-64 let, N=158

*Sing.

65-75 let, N=142

Bez maturity, N=72

Stredni = maturitou, N=155

Vysokoskolske, N=73

Clen Kubu zeniord, N=39

*Sing.

Neni Slenem Kubu seniord, N=261 33% 48% 15% 5%

Jaka je vase pracovni aktivita?
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PROFIL RESPONDENTU

VSICHNI Velky zajem Stredni zajem Zadny zdjem Zaiem hrat hru o Zadny zajem hrat
RESPONDENTI, | vzdélavat se o fake | vzdélavat se o fake | vzdélavat se o fake fakje news. N=114 hru o fake news,
N=300 news, N=97 news, N=129 news, N=74 7 N=186
S Muz 47% 47% 44% 50% 40% 51%
Zena 53% 53% 56% 50% 60% 49%
VEKOVA 55 -64 let 53% 49% 55% 53% 51% 54%
SKUPINA 65 -75 let 47% 51% 45% 47% 49% 46%
Hlavni mésto Praha 13% 12% 15% 9% 12% 13%
Stredocesky 12% 11% 9% 18% 10% 13%
Jihocesky 6% 5% 8% 4% 8% 5%
Plzerisky 6% 6% 6% 4% 4% 6%
Karlovarsky 3% 4% 2% 4% 3% 3%
Ustecky 8% 5% 9% 9% 6% 9%
KRAJ Liberecky 4% 6% 3% 3% 6% 3%
Kralovéhradecky 5% 4% 7% 4% 4% 6%
Pardubicky 5% 5% 5% 4% 4% 5%
Vysocina 5% 3% 2% 11% 4% 5%
Jihomoravsky 11% 12% 12% 8% 11% 11%
Olomoucky 6% 7% 1% 8% 8% 5%
Zlinsky 6% 2% 9% 5% 8% 4%
Moravskoslezsky 12% 15% 11% 8% 12% 11%
Do 499 obyvatel 6% 5% 8% 4% 5% 6%
500 - 1.999 obyvatel 13% 13% 12% 16% 15% 12%
2.000 - 4.999 obyvatel 9% 10% 8% 9% 11% 8%
VELIKOST
MISTA 5.000 - 19.999 obyvatel 17% 16% 16% 18% 13% 19%
BYDLISTE
20.000 - 99.999 obyvatel 28% 25% 29% 32% 27% 29%
100.000 nebo vice obyvatel 27% 30% 28% 20% 28% 26%
Bez maturity 24% 22% 27% 22% 23% 25%
VZDELANI  Stfedni s maturitou 52% 56% 47% 55% 54% 51%
Vysokoskolské 24% 23% 26% 23% 24% 25%
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PROFIL RESPONDENTU

VSICHNI Velky zajem Stredni zajem Zadny zdjem Zaiem hrat hru o Zadny zajem hrat
RESPONDENTI, | vzdélavat se o fake| vzdélavat se o fake| vzdélavat se o fake fakje news. N=114 hru o fake news,
N=300 news, N=97 news, N=129 news, N=74 P N=186
1 29% 28% 27% 32% 34% 25%
2 51% 51% 55% 46% 46% 54%
POCET CLENU 3 12% 12% 10% 15% 11% 13%
DRh e Ly 6% 8% 5% 5% 7% 5%
5 2% 1% 3% 1% 2% 2%
6 nebo vice osob 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Zadné 93% 96% 91% 93% 94% 93%
1 5% 3% 6% 7% 4% 6%
POCET DETI 2 1% 1% 2% 0% 2% 1%
DodEEr | 0% 0% 1% 0% 0% 1%
4 0% 0% 0% 0% 0% 0%
5 nebo vice déti 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Bez partnera, partnerky 32% 30% 32% 35% 35% 30%
M__am partnvera/E)artnerku - 6% 39% 8% 8% 8% 5%
. Zijeme oddélené
RODINNY
STAV
Mam partnera/partnerku -
Zijeme ve spolecné 62% 67% 60% 57% 57% 65%
domacnosti
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PROFIL RESPONDENTU

- Velky zajem . . .. %y s s X . . .
VSICHNI vy, ) Stredni zajem Zadny zajem .. G Zadny zajem hrat
vzdélavat se vz viz Zajem hrat hru o
RESPONDENTI, o fake news vzdélavat se o fake | vzdélavat se o fake fake news. N=114 hru o fake news,
N=300 ¢ news, N=129 news, N=74 P N=186
N=97 ! !

Do 6 000 K¢ 1% 2% 0% 1% 2% 1%

6001 - 10 000 K¢ 9% 6% 10% 9% 7% 10%

10 001 - 15 000 K¢ 32% 34% 32% 30% 35% 30%

15 001 - 20 000 K¢ 22% 24% 22% 20% 27% 19%

20 001 - 25 000 K¢ 9% 9% 7% 11% 6% 10%
oilgTBT\l' 25 001 - 30 000 K& 7% 5% 7% 8% 4% 9%
PRIIEM 30 001 - 35 000 K¢ 5% 3% 5% 7% 4% 5%

35 001 - 40 000 K¢ 1% 1% 2% 1% 1% 2%

40 001 - 50 000 K¢ 1% 1% 1% 1% 1% 1%

50 001 - 60 000 K¢ 1% 0% 2% 1% 0% 2%

60 001 K¢ nebo vice 0% 0% 0% 1% 0% 1%

Nevim, nechci odpovédét 13% 14% 14% 8% 13% 12%

Do 6 000 K¢ 0% 1% 0% 0% 1% 0%

6001 - 10 000 K¢ 3% 3% 2% 5% 3% 3%

10 001 - 15 000 K¢ 11% 9% 11% 12% 11% 11%

15 001 - 20 000 K¢ 13% 12% 16% 11% 19% 10%

CISTY 20001 - 25 000 K& 10% 11% 11% 7% 9% 11%
“S;E'ECI\’;I” 25 001 - 30 000 K& 13% 11% 11% 18% 12% 13%
DOMAC 30 001 - 35 000 K¢ 10% 12% 9% 8% 8% 11%

NOSTI 35001 - 40 000 K¢ 8% 6% 11% 5% 7% 9%

40 001 - 50 000 K¢ 8% 7% 8% 9% 8% 8%

50 001 - 60 000 K¢ 5% 4% 5% 7% 3% 6%

60 001 K¢ nebo vice 5% 4% 5% 8% 5% 5%

Nevim, nechci odpovédét 14% 18% 14% 9% 15% 13%
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